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Для более четкого определения целей, стоящих перед Вашим будущим продуктом, мы         предлагаем Вам заполнить приведенный ниже бриф. 

Это поможет нам создать максимально точную картину стоящих перед Вами задач, эффективно подготовиться к работе и корректно сформировать стоимость.

Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся Вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за разъяснениями. 

Мы гарантируем Вам полную конфиденциальность представленной Вами информации о Вас и о вашей деятельности.

 Спасибо.

 Marketing Brief на разработку дизайна

 Компания:

 Контактное лицо:

 Дата заполнения:

 Желаемая дата получения работ:

 Общие сведения о разрабатываемом продукте (бренде)

	Cфера деятельности компании и особенности бизнеса

	

	Позиционирование компании (существующее или предполагаемое)

	

	Краткая характеристика текущей ситуации на рассматриваемом рынке

	

	Причины, по которым принято решение о необходимости реализации проекта

	

	Ожидаемые риски/возможные барьеры в достижении желаемых целей

	

	Что должен почувствовать и понять потребитель при контакте с продуктом.

Какое впечатление Вы хотите оставить.

	

	Информация о продукте (если уже выпускался до этого времени) , или новый 



	

	Что необходимо разработать , если новый (дизайн этикетки, дизайн упаковки, название серии, лого серии, упаковка и др.).

Если необходима доработка существующего, то что именно, по какой причине и в каком направлении  требуется доработка

	

	Торговая марка, для которой разрабатывается продукт (информация о ТМ, включая лого, если есть)

Или необходимо разработать (заполняется отдельный бриф)

	

	Основные характеристики продукта ( тип упаковки, тип бутылки, категория и описание продукта, ассортимент)

	

	Обязательные элементы, которые должны присутствовать в оформлении 

(Лого производителя, лого ТМ /серии и т.п.)

	

	Что должна  отражать упаковка 

-основная идея продукта;

-содержание коммуникации;

-желаемый стиль упаковки;

-атрибуты, которые  должны присутствовать на упаковке;

- приоритеты упаковки ( на чем делается акцент)

	

	Конкурентная среда и ситуация на рынке

-основные конкуренты, наиболее популярные продукты.

Желательно предоставить 3-5 наиболее  известных продукта  данной категории в  своем ценовом сегменте.

	

	Конкурентные преимущества разрабатываемого продукта

	

	Предпочтение стиля разрабатываемого продукта
(на кого и как должна влиять упаковка, какой она должна быть относительно конкурентов)

Желательно предоставить  несколько вариантов дизайнов, которые наиболее соответствуют Вашим представлениям о стилистике разрабатываемого  продукта  

	

	Что необходимо разработать в поддержку продукта (буклет, плакат, Pos материалы , др.)

	


 Информация о цене товара (услуги)

	Цена товара и цены основных конкурентов

	

	Основные факторы, определяющие цену 



	


 Организация продаж

	Конечные покупатели

	

	Средний объем покупки

	

	Наиболее частый ассортимент покупки

	

	Типы торговых точек



	

	География распространения продукта

	


  Целевая группа (сегменты)

	Описание целевой группы

- пол

- возраст

- образование 

- профессия 

- уровень доходов 

- жизненные ценности и приоритеты

	

	Мотивы покупки

	


 Маркетинговые цели

	Основная цель

	

	Увеличение объема продаж 

	

	Увеличение доли рынка

	

	Запуск нового товара

	

	Запуск модификации существующего товара

	

	Иное

	


  Задание на разработку

	Запрос на работу (резюме) 

	

	Технологические и технические характеристики для печати 

(тип упаковки, технология печати, требования производителей упаковки)

	

	Сроки запуска товара

	

	Прочие требования /доп.информация

	


  Благодарим Вас за заполнение брифа.

